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EXPERIENCIA PROFESIONAL

Se ha desempefiado como consultora en el area de mercadotecnia, investigacion de mercados y
planeacion estratégica. Particularmente en: Impulso Integral de Proyectos colaboré en el analisis
del mercado para los estudios de desarrollo industrial del estado de Nayarit y estudios de
factibilidad de parques industriales en Guanajuato y Chiapas; en Grupo CPS particip6 como
consultora en investigaciones para identificar las necesidades de formacion en micro financieras,
estudios para medir ahorros de energia eléctrica, evaluacion de proyectos en la region del Golfo y
del Pacifico financiados por Banco Mundial, conocer necesidades de servicios de consultoria en
las 100 empresas mas importantes del pais y medicion del mercado de television de paga; en
Ejecutivos de Marketing Asociados realizé diversas investigaciones de mercados, al igual que en
Bussiness & Advertising Consulting de México para empresas como: Kendall de México, Aesculap
de Alemania, CC Pace Consulting de Virginia EUA, Setasa del Grupo ICA, Servicio Panamericano
de Proteccion, Digital de México. También se desempefid como investigadora en el Instituto
Mexicano de Opinion Publica, AC, la mayor parte de los trabajos realizados se publicaron en la
Revista Di o en el periédico Centenario.
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e Seminario integrador en
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en Mercadotecnia.
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e Mercadotecnia aplicada en los
sistemas de salud.
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